
《会展策划与实务》课程教学大纲

一、课程说明

课程编号：Z14041304

课程类别：C任选课

学时与学分：30 学时，1.5 学分

适用学科：工商管理，市场营销，会展经济与管理等。

先修课程：企业管理学，市场营销学，会展管理与实务等。

二、教学目的及要求

会展策划与实务是建立在现代市场营销学、会展管理和实务、企业经营管理

学学科基础上的，是研究会展活动策划（展览、会议、节事活动及奖励旅游等策

划）的一门应用性学科.通过对本门课的学习，可以加深学生对于会展策划流程、

策划要素、操作原理，以及会展相关活动工作的认识。有助于全面提高学生自身

的会展专业知识、相关专业技能与水平、从而加深学生对于会展业的认识，提高

学生的整体专业水平。

本课程通过对会展项目策划与管理原理的系统讲授，通过会展项目策划与管

理的经典案例剖析，通过借鉴国内外的相关最新理论研究成果，使学生系统掌握

会展项目策划与管理的知识体系，基本规律，基本操作技能，

通过本课程的学习，学生应掌握会展目标的选择与策划的总体策略和策划评

估，根据会议的计划与安排以及会议策划的要素与要点完成会议策划方案，完成

展览项目策划、奖励旅游策划和节事活动策划。

三、教学内容及学时分配

第一章策划一般的原理（2学时）

1.1 策划概说

1.2 基本流程与原则

1.3 方法的一般

第二章策划的方法体系（2学时）

2.1 策划方法的分类

2.2 策划的基本方法和技巧

第三章策划方案（1学时）

3.1 策划应用文本

3.2 策划方案的撰写

第四章会展策划要素分析（1学时）

4.1 目标与主题



4.2 主体、时间和空间

4.3 相关要素及融合趋势

第五章展览立项策划（4学时）

5.1 展览概述

5.2 展览框架构想

5.3 定位与主题

5.4 展览的相关活动及服务策划

第六章会议策划（1学时）

6.1 会议活动策划概述

6.2 会活动策划方案撰写

第七章节事活动策划（1学时）

7.1 节事策划的流程、方法

7.2 节事策划的经典案例

第八章奖励旅游策划（1学时）

8.1 奖励旅游策划的要点

8.2 奖励旅游策划的方案撰写

第九章会展品牌策划（2学时）

9.1 展会品牌的属性

9.2 展会 VI 设计

四、教学实践环节安排

第一章 策划一般的原理（1学时）

1.1 要求学生从网络中收集资料，整理会展策划的现状及趋势

第二章 策划的方法体系（1学时）

2.1 将主题概念挖掘法应用于一个民俗节事策划

第三章 策划方案（1学时）

3.1 撰写一份会议策划的方案

第四章 会展策划要素分析（1学时）

4.1 为特定的展会进行定位

4.2 为特定展会提炼主题

弟五章 展览立项策划（2学时）

5.1 完成一个展览框架构想

弟六章会议策划（1学时）

6.1 策划会议配套活动及会议服务

弟七章 节事活动策划（1学时）

7.1 为一个城市策划一个标志性旅游节事活动



弟九章 会展品牌策划（1学时）

9.1 为一个奖励旅游活动设计完整的 VI

五、研究生课堂讨论安排

第一章 策划原理的一般（1学时）

1.1 讨论：策划与成功，策划与人生

第二章 策划的方法体系（1学时）

2.1 案例法，负面事件炒作的双面效应

第四章 会展策划要素分析（1学时）

4.1 对一个展会的定位及主题做评价

弟五章 展览立项策划（1学时）

5.1 展览相关活动策划创新探讨

弟七章 节事活动策划（1学时）

7.1 讨论云南丽江旅游节事活动背后的策划

弟九章 会展品牌策划（1学时）

9.1 讨论，历届世博会的吉祥物与标志造型

六、考核办法

1、考试方式 开卷笔试

2、成绩比例试卷成绩、平时成绩所占的百分比为 7:3

七、推荐教材与参考书

[1]许传宏.会展策划.复旦大学出版社，2008

[2]镇剑虹，吴信菊.会展策划与实务.上海交通大学出版社，2008

[3]谭红翔.会展策划实务.对外经贸大学出版社，2006

[4]高娟.西方策划学.当代世界出版社，2009

[5]严三九等.文化产业创意与策划.复旦大学出版社，2010

[6]朱国勤、戴云亭.会展视觉系统设计.化学工业出版社，2009
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