
《文化产业创意与策划》课程教学大纲

一、课程说明

课程编号：Z14041303

课程类别：C 任选课

学时与学分：30 学时，1.5 学分

适用学科：项目管理

先修课程：市场营销，会展策划。

二、教学目的及要求

本课程是一门基于艺术学、传播学、管理学的交叉学科基础上的限选课程。

课程对文化产业基本运作流程展开分析与讨论，探讨创意与策划的概念、方法及

其之间的关系，研究关于文化产品、文化品牌、文化活动创意与策划的特色、及

具体操作方式，以培养文化产业相关岗位需要的能进行分析、创意、策划、撰写

创意策划文案的能力为培养目标。课程将重点培养学生的创意能力、策划能力、

文案撰写的能力。力求使学生能对文化产业的创意和策划有较为深刻的认识，达

到基本的创意技能要求和策划的技能要求。

本课程要求理论分析与操作练习相结合地进行教学，课堂讲授与实训操作相

配合合；依据基本教学大纲、教材、自编讲义及辅助参考资料进行教学；系统理

论内容采用课堂讲授和多种形式的讨论方式进行；课程实践部分的讲授采用案例

式教学法，并结合授课内容有效组织学生在课堂上开展实践任务式练习；通过案

例分析研究和实训练习及讲练使学生掌握创意与策划的技能、能力；有效组织学

生进行创意策划，加强学习效果。

三、教学内容及学时分配

第一章绪论（2 学时）

1.1 文化产业概述

1.2 文化产业的创意与策划

第二章创意的基础（2 学时）

2.1 创意的方法和原则

2.2 创意的思维体系和规律

2.3 文化创意的重大案例借鉴

第三章策划的基础（2 学时）

2.1 策划的基本原理与

2.2 文化产业策划的原则与程序

2.3 策划原理实训



第四章文化产品的创意与策划（2 学时）

3.1 文化产品的创意与策划

3.2 文化产品包装的创意与策划

3.3 文化产品组合的创意与策划

第五章文化品牌的创意与策划（2 学时）

4.1 文化品牌的 CIS 策划

4.2 文化品牌的传播策划

第六章文化活动的创意与策划（2 学时）

3.1 文化活动的主题创意与策划

3.2 文化活动的内容与形式策划

3.3 文化活动流程控制的策划

四、教学实践环节安排

第二章 （2 学时）

1. 放射性思维导图创意的方法进行广告创意

2. 逆向思维法进行产品创意

第三章 （2 学时）

1. 主题概念挖掘法进行城市旅游策划

2. 案例法完成传播活动策划

第四章 （2 学时）

1. 影视产品策划并撰写方案

第五章 （2 学时）

1.产品的 VI 策划

第六章 （2 学时）

1. 民俗文化旅游节事活动策划并撰写方案

学习

五、研究生课堂讨论安排

第一章 （1 学时）

1.文化产业的分层及内容

第二章 （1 学时）

1. 文化产业创意思维的基本形式规律

第三章 （2 学时）

1. 策划的两大基本原理在广告策划及会展立项策划中的应用

第四章 （2 学时）

1. 美国电视剧《纸牌屋》的创意要点



2. 豆瓣网站的文化属性及创意策划

3. 台湾设计师的莫言的《蛙》书籍艺术创意元素

第五章（1 学时）

1. 世界著名大学的理念及 VI 讨论

第六章 （1 学时）

1. “ 告别三峡游”策划研讨

始学习

六、考核办法

1、考试方式 开卷笔试

2、成绩比例 试卷成绩、平时成绩所占的百分比为 6:4

（试题形式以创意分析题、策划文案写作题、综合分析与应用题为主）
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